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LANUOVANITICOLAUREIVITIGNI
RESISTENTENASCE/DAELA/TRADIZION

& A
—

f\g()l'lzia chi(male
per lo Sviluppo e I’Innmovazione
dell’Agricoltura del Lazio




IL «<GREEN DEAL EUROPEO»
CRESCITA SOSTENIBILE, COMPETITIVA
ED EFFICIENTE CHE NEL 2050
GIUNGERA ALLA NEUTRALITA
CLIMATICA
ATTRAVERSO

RIDUZIONE DEL 50% L'0SDSOOPEBNICICREST 1 CI1 DI
CHIMICI

RIDIDZWZAIE [@N E0%D B0 D2FERILLZBASNOI DI FER

DESTINARE ALMENO IL 25% DELLA
SWPPEREIACRIEOLA GR'AG@WIOATURA LI0 AGRI C
BIOLOGICA




IL CONSUMATORE OGGI
CHIEDEQUAIUAEAO E
SALUEBIRT T AO

Per produrre
rispettando

| Oambi ent
occorre essere:

Aiologici?
MBiodinamici?
ANaturali?
Ancestrali ?
Artigianali ?
Aetc .




DERNA
JHI TATO DE

CIENZA

ALE ?



ALLA DOMANDA

Chmicao

i .

4
0

A nigorament et

COSA RISPONDIAMO



APERICHE®RIANBBIUAMO PA
DELLA SCIENZA ?

ALBACEOCEACNADHEILONE DEL
S@HNEMNEZ AN FRROBILUINA PROB
SOLO ATTUALE ?

A ABBIAMO ALTERNATIVE AL
METODO SCIENTIFICO ?



Genl iIncompresl

L'OACCCTEAANAZ|I ONE

ANTROPOLOGICA

DELINOOWNOMAZI ONE
GENETICA




Il negazionismo leri ed
oggl |

1 MAMJMOBH:I
Dott R, Emn'oﬁ
/RISULTATI 4

" DEI NUOVI STUDI ITALIANI

SULLA

FILLOSSERA

DELLA VITE

foto SFRPuglia




LAQCETTAZDRE ANTROPMN.OGICA DELD/QIENT t
RESISTEIN:T/L ALSP B QO DSIAMASTOR IN/ECDEL

IL VINO 9 QN OGGETIOSIMBOLICOCHE CONTIENEVALOR
ASTRATTHIFONDAMENTAER.ACULTURA

9" DOTATODI UNA « ERFFRICACISIMBOLICAXARPACHDI PRODURR
RISPOSTE PREVEDIBILIE RIPETUTE COME IL PIACERELL
DEVIANZA/SUSCRAREGANZARICERCATEZZA

RICHIAMA VALOR|I CHE NON SONO DISTANTI SALICEAQL
SEALUPND BhLBD B A0, QIMELIGEXNTE | OB ANCHIE | 90) OF NEMDOSL
VOLEVARRESERVARALLLACONTAMINAZIONTAZZIALE

LA COMUNICAZIONE\# A IN(FUTURGUN RUQKOESSENZIALRPER
DIFENDEREVALORDEIRESISTENDALLACALISS SCHENZA



UN RROBINEMA
| VITECOLT R RIAITA NANINAANNO. BINER SC
PRORENGS MNENELALNAONNOYAZIONE
GENEICA

g

MULLER THURGAU(IRIiesling RenanoMadaleineRoyalg
=1300 Ha

MANZONI bincrocioManzoni 6.0.13 ( Rieslimgnanox
Pinot b.)=382 ha

REBOIncrocio Rigotti 10-8 ( Merlot x Teroldego) 09 Ha
ERVIIncrocioFregonil07 (Barbera x Croatina=ha
ALBAROSSHAcrocio DalmassdaChatusx Barbera )4.30 ha
MERLESHEcrociolntrieri (Sangiovese x Merlot ) ha




PR WEGRIERA AL gLl Q
CONCETIUALI

K.LINNEO

3 () CREAZIONISTA
£ () ESSENZALISMO (> RAZZISMO)

DARWIN,LAMARCK,HAECKEL

wEVOLUZIONISMO
wPOPOLAZIONE
wSTUDIO DEI FOSSILI
wWFILOGENIA

SISTEMATICA FILOGENETICA

WMARCATORI MOLECOLATSISR,cpSSR,9NP

wWINFORMATICA (APPROCCIO BAYNESIANO,ANALISI
MULTIVARIATA)

wIL RUOLO DEL RNA

[



[ QLb+9b%Lhb9 5

A [ EMGENETICADR FONDAMENTO DEL R

AZZISMO

A INVENTATA DALLO STATISTICO INGLESE FRANCIS
GALTON CUGINO DI DARWIN ED ISPIRATO DALLA

OPERA ,NEL 1859,

A LA SELEZIONE NATURALE ASSICURA
SPECIE E LA SOPRAVVIVENZA DEGLI
ADATTI E PARALLELAMENTE ELIMINA

A LA STESSA COSA DOVREBBE PRODU

A DIVERSIT
NDIVIDUI Pl
DEI MENO A

RS| A LIVEL

SOCIALE, NEI RIGUARDI DEI CARATTE

RI

INTELLETTUALI,ESISTONO UOMINI DI SERIE A ED

UOMINI DI SERIE B. NASCEIAOGNOMI

CA



LE/ANADOGIEARAALZ RAZZISMO E
DISCRIMINAZIONE A RA LESRPEVIEIS!




LAIDISTONZIPNE CLsd41a nrbb 9 SPECIE E {L @1duiraro e w ! [ 9
VALUTAZIONNDRCARATTEREAMPELQGRAFICO

CRW LE SPECSE AMIERIOANELE 9A VITEEORWHEA LA DIDINZOONHSIE® = L ¢ 9
BAISATA SULLA PRESENZA DI DUEWISTABDUTVDELLE BACCHE, B ETRe a 9 ¢!
ANTIRANIEAT €0 DO -GUUCOSIDE: DEIAIMALVADINA

'R (G MW AR CDNIUNODEILEBRECIEBMQATISHE D [AMERIANEOE SIIA®A ! { L
WEQENEEGI S BIQIBSTRATA BALLISANALIS REL BNIA PLASMIDIRLE Q ! b
EHE @OTIZZA h CENTREYRIORIGINE PRINOARIC MEINGENERR INW L DL b 9
AMERIGA EALAISUCCOES SINAMIGRAZIONEANAEURASIA



ESISTONO FATTORI OGGETTIVI DI DISCRIMINAZI
TRA LE SPECIE AMERICANE ED EUROASIATICH

DL EETEROCELC ANVRANIBND [ DELQINNADRIATOVE DEUEHERANEQBOHO | ¢
WESPOMNShBOL{DELLUAROVA DI BO9Y[D[ AQDUMESFECIE AIBIHRICAQH - | 3}
(ESSENZIMMENT EABRIYSCASIJOIHBRIRINEROMUWNIAGOL)A

QUESTESOSTANZE SONO: STATERILEVATEFANCHE NEIORPINOTONERO

RESPONSABILIDELCEINOTEFRUTITATRE E DICFRUTEI BOSGO DEI VI
BORGOGNA

| DUEGEENIHERD RIODARIC ANQ. L ERTEAI DINGLESH TRAGILIAANSIORAN ILATI S
ESRRESSI MO0 DOFPRERERENA ATOSINIABRIZS ER | NVITISWAINEEZR A

9
El




«LE RAZZE ESISTONO NON NEI NOSTRI G
bO9[[9 bh{¢w9 ¢9{c¢9xt
VIVIAMO»

L.L. CAVALLI SFORRA,RODUZIONE ALLA GENETICA UM/
MONDADORI, 1976




LL METI@C0G IS ALVERAND MEALIO {

EALVERE QAWITQOLTIURA  + L ¢

[!' 5L{/hb¢Lb!LC¢!IQ ¢OwwLChwlL! |
VITE EUROPEA E LA MOLTIPLICAZIONE AGAMICA NELLA P
VITICOLA DI PIANTE

RESISTENTI TRA LE DIVERSE SPECIE DEL GENERE V

CON IL MIGLIORAMENTO GENETICO TRADIZIONALE PER IN(

QUELLO CON LE QUESTE BARRIE
NATURALI ALTRIMENTI INVALICABILI CHE IMPEDISCON
[ Q9+h[' %Lhb9 bl!¢!'w![9 ![[Q

{L /hatL9 /h{LQ [! twhCO9?%L!




QUALI SONO | RESISTENTI ?




e - £ i {“.
SAUV. X BIANCA
55-100

80-024



1951- 2020 : 70 ANNI DI PROGRESSO NELL
v!I[L¢!Q 59[[9 =L¢

STAZIONE SPERIMENLA(I;EN:IG\II-IITAI‘T(I;TURA E DI ENOLOGIA Reg |Strate |n Ita“a

~o v 12 NUOVE VARIETA di viti
L resistenti (PIWI) 2020

. COSMO e A. COMUZZI

GLI IBRIDI PRODUTTGRI A CONEGLIANO

NOTIZIE CONCLUSIVE SU UN SECONDO GRUPPO Di VITIGNI

Estratto dagli Annali della Sperimentasione Agraria
Roma, Vol. VII, n. 4 - 1953



UN REAAGGIANANDICO

Basso
contenuto
Basso tannini
contenuto di
zucchero-ed alto
contenuto di
acido

Odori
sgradevali

Antociani

diglucosidi

ZUCCHERO

Il limite massimo ammesso
nel vino e di 15 mg/L

FONDAZIONE 452 UNIVERSITA Hochschule
EDMUND 3 DEGLI STUDI Geisenheim
MACH m'E  %.=¢ DI UDINE University




| risultati di una ricerca recente

Hanno mostrato :
U laforteinfluenza del | 6 annat a

U la buona stabilita del profilo metabolico del vino.
U differenze nella quantita totale di antocianine e fenol

monomeri ;

U quantita variabili di diglucosidi ;

Il vino prodotto da varieta tolleranti alle malattie ha una
composizione generale molto simile a quella dei vini

delle varieta V. vinifera .

FONDAZIONE % IVERSITA y Hochschule
EDMUND - %%: DEGLI STUDI )= Geisenheim
MACH B Ry | UDINE University




Le attese del consumatore

A Rispetto normativa

A Genuinita
. _ Qualita di base
A Assenza di difetti ‘

tendenza ‘

A Caratteri di tipicita percepibili
ARi cerca dell de |l enz

Il ruolo importante dedgipinion leader



Rapporto di Filiera «Vino Futuri
possibilx»» (Gruppo 24 ore) 2020

Che fare per aumentare successo, consumi e vendite di vino?
Naturalita

Territorio

Export

Sestenibilita

Chiarezza prezzi

Partnership

Sconti promozioni

Biologici

Sistema

10. Innovazione/ LSperimentaziene
11. Smartizzare

12. Giovani

13. Marca

14. Internet

O N®O A WNE

Friday, November 26, 2021 24



Lbbhzt! ¢L
CONSUMATORE 57% CREDE

60% CREDE NEL
NEI VINI SUCCESSO
OTTENUTI DA CRESCENTE
VITICOLTURA NEI VINI
SOSTENIBILE 90 % SPUMANTI

PREVEDE CHE L
VENDITA ON LINE
CON LO
SMARTPHON

{1 w! Q
DETERMINANT




PER SUPERARE LA DIFFIDENZA DEL CONSUMATORE DOBBIAMO

DECLINARE | CONTENUTI EVOCATIVI DEL VINO Al VITIGNI
RESISTENTI

A ORI G| N A (DALLATO®RIRI,DERIVARE,NON SOLO DA
UN PUNTO DI VISTA TOPOGRAFICO,MA CULTURALE) PER
FAR SENTIRE LA VOCE DEL TERRITORIO DI PROVENIENZA
NEL VINO

ANATURA L VUDIADIRE PRODURRE VINO SENZA
| NTERVENTI ESTRANEI ALLOAGAZI ONE DE
TERROIR NEL BICCHIERE) CHE VA PERALTRO MEGLIO
CONOSCIUTO (ZONAZIONI). NON VUOL DIRE VINO NATURALE

Al DENT (DALALAT.IDEM,UGUALE CHE NON CAMBIA NEL
L NT

I
TEMPO) E QUI NDI FACI ME E RI CONO
IL SENSO DEL LUOGO

AT Pl CNEOISIGNIFICATO DATO DA MAX WEBER NEL
1919 DI QUALCOSA FACILMENTE RICONOSCIBILE PER
DELLE CARATTERISTICHE ORIGINALI (UN VISO,UN
QUADRO,UN VINO)



COME CAMBIA IL CONCETTO D!
¢LtL/LG! Q5L !t

TIPICITA COME EQUILIBRRA | DIVERSI COSTITUENTI
CHIMICI,PULIZIA,ASSENZA DI DIFETTI .

L[ /hb{!'al'¢hw9 ah59wbh bhb tw9zL[ 9Dl
DEL VINO DEL TERRITORIO DI PROVENIENZA®RART TEZZA ENOLOGICA E
LA RICONOSCIBILDEI VITIGNI IMPIEGATI

STILE E TIPICITA SONO ELEMENTI MUTNEGLI ANNI 80 SI RICERCAVA LCON
IL PIACERE SENSORIALE LA PERFEZIONE TECNICA ORA E PIU IMPORTAN
PIACERE INTELLETTUALE

| VINI DEI VITIGNI RESISTENTI SONID| SODDISFAZIODGVE Sl
RICONOSCONO | VITIGNI , MENTRE IDI PROVENIENZA O DI EMOZIONE
{hbh v'!O9[[L 5h+9 [QL59b¢L¢" 59[ [! hI

| VITIGNI RESISTENTI POSSONO GENERARE AARIVOLUZIODIELLE
DENOMINAZIONI PER VALORIZZARE LA VERA TIPICITA STORICIZZATA DEI
TERROIR



TRADIRE LA TRADIZIONE

A LA INTRODUZIONE DEI VITIGNI RESISTENTI
NELLA COLTIVAZIONE RAPPRESENTA UN
ESEMPIO DI COME DEVE ESSERE

INTERPRETATA CORRETTAMENTE LA
TRADIZIONE

AMENTRE I L TERROIR EO6 L6©&
TRADIZIONALE DELLA PRODUZIONE, IL
VITIGNO ,LE TECNICHE DI
COLTI VAZI ONE, Lol NTERPRE"
ENOLOGICA,LE CARATTERISTICHE
SENSORIALI DEL VINO ,SONO
FORTEMENTE LEGATE ALLOII




| PARADOSSI DEI VITIGNI AUTOCTONI /
RESISTENTI

AlL PARADOSSO DELLO®ORI GI NE
autoctono se non si conosce la sua origine,mentre e
possibile per I resistenti)

A IL PARADOSSO DEL TEMPO (quanto tempo &
necessario che un vitigno sia coltivato in quel luogo
per poterlo definireant i co, | dedGliatom i o

A IL PARADOSSO DELLA TRADIZIONE ( se un vitigno
non e coltivato da molto tempo in un luogo e
considerato ancora tradizionale o e solo nostalgia ?)

A IL PARADOSSO DELLA GLOBALIZZAZIONE (con la
globalizzazione del vitigni internazionali abbiamo la
necessita di nuovi vitigni con profili sensoriali
originali)




ESTENSIONE DEL CONCETTO/DI
AUTOCTONIA

A LA DEFINIZIONE DI VITIGNO AUTOCTONO DEVE ESSERE
ESTESA ALLA ADATTABILITA DEL VITIGNO AD UN
AMBIENTE LIMITATO DOVE ESPRIME LE SUE
CARATTERISTICHE PECULIARI.

A AD ESEMPIO IL SANGIOVESE ESPRIME LE SUE DOT]
MIGLIORI A MONTALCINO O MONTEPULCIANO E NON
IN TUTTE LE ZONE VITICOLE DELLA TOSCANA O DELLA
ROMAGNA PUR ESSENDO UN VITIGNO DALLE ORIGINI
MERIDIONALI

A LA STESSA COSA DEVE SUCCEDERE PER | VITIGNI
RESISTENTI. LA SCOMMESSA E QUELLA DI CREARE DE|
RESISTENTI PER LA MAGGIOR PARTE DEI VITIGNI
ANTI CHI | TALI ANI ED ATTRAVERSO L
Al DIVERSI AMBIENTI DI COLTIVAZIONE PRODURRE
VINI DAL PROFILO SENSORIALE ORIGINALE .



UN RESISTENTE DI 4AGENERAZIONE (2010)
MAS: marker aSS|sted selectlon

hhhhhhhhh

.......

Jchrt

,,,,,,

IL CONTRIBUTO
Hi ] iﬂ uﬂ in HH BC‘* - P DELLE SPECIE
! / AMERI CANE E6 I L



9Q b9/ 9{{!wLh 59/[L
GUIDA CON | VINI DA VITIGNI RESISTE

VITIGN |
AUTQTOONI

TERROIR

i

\_




EVOLUZIONE DEL CONCETTO DI
VOO AIGNAOIRA L | TADO

A MODELLO FRANCESE :

DISCENDE DALLE CARATTERISTICHEIDEL PEPOCLIMA E DE
VITIGIND GINONCHERVSIONIOERD ERTCEIR MAT IN AANN/TID

A MODELLO DEL NUOVO MONDO :

TIENE.CONTOSOPRATTUTTOMELLO STIEEFSENSORIALE (DI
QUALE:RISULTATODLTECNICHE ENOLOGICHE E DELLE
ASPETTATIVE DELICONSUMATORE



LANENESCSEASIS ATTIADBUIDE ATTRI BL
ATTRAVERSO LE ZONAZONNIL VALORER I
DELL. TERRITORIOCALAVIMIGNINRESISTENTHN T

Terrolr

Terrolr

Terrolr

Terrolr

/" materia

/" spazio :

/' coscienza

/" slogan :

AAspetti agronomici e tecnologici

APotenzialita naturali e attitudine
agricola del luogo

ARelazione diretta tra suolo, clima e
risposta della pianta

A Ambiente geografico, spazio fisico e
contesto storico in cui Si sono
Instaurate le condizioni socio-

economiche per la produzione e
vendita di vino

Aldentita di un paese, memoria,
tradizione e cultura di un popolo

AAccezione pubblicitaria: tradizione e
societa rurale interpretano le esigenze
del | 6attual e con



Obiettivi per | 6enol @del

!

Ribaltare il punto di osservazione de
processo di vinificazione adattandc
all e caratter.]



QUALI SONO LE RICHIESTE ALLA
RICERCA ED ALLA COMUNICAZIONE ?

- SVILUPPARE LO ENOL OVVARIKTALE ADATTANDOLA ALLE
DIVERSE CARATTERISTICHE COMPOSITIVE DEI RESISTENTI

- CARATTERIZZARE MEGLIO LA RISPOSTA DELLE VARIETA
RESISTENTI ALLE DIVERSE CONDIZIONI PEDOCLIMATICHE

- RICERCARE E VALORIZZARE L0 ORI GI N AEIl AR®FILI
SENSORIALI DEI DIVERSI VITIGNI RINUNCIANDO AD UN
CONFRONTO CON I VITIGNI VINIFERA DA DOVE DERIVANO

- CREARE UNA RETE DI CLUB PIWI CHE COINVOLGANO NON
SOLO | SOMMELIER MA GRUPPI DI CONSUMATORI NELLA
DEGUSTAZIONE DEI VITIGNI RESISTENTI



I hb+L9b9
tL! Q

PROFILO AROMATICO:
PINOT BIANCO

e} 1 2017 — 7018

C|

TROPICALE
TPICTA. 30 FRUTTATO-FERMENTATIVO
GRADEVOLEZZA : FLOREALE
STRUTTURA ROSA
SAPIDO AGRUMI
AMARD LIMONE
ACIDITA SPEZIATO
YOGURT ANICE-ANOCCHIO
BURRO ERBACED
MIELE FIEND-TABACCO

NOCCIOLA

w9 L[ [/ hbCwh
hbh h a9bh

PROFILO AROMATICO
KERSUS

=2016 —2017 —2018

TROPICALE
TIPICITA' 0

FRUTTATO-FERMENTATIVO

SAPIDO AGRUMI
AMARO UMONE
ACDITA' SPEZIATO
YOGURT ANICE-FINOCCHIO
BURRO ERBACEO
MIELE FIENO-TABACCO

NOCCIOLA

www.vivairauscedo.com

b
=

"273 \

3 s
E

QVCR

ﬁ:‘ VIVAI
<5 COOPERATIVI
3/ RAUSCEDO

LEADER MONDIALE




FAVORIRE LA CREAZIO
DEI CLUB PIWI
REGIONALI



E0O NECESSARI O SVI LUPPARE R
NUTRACEUTICA E DI METABOLOMICA DELLE
UVE DEI VITIGNI RESISTENTI PER DIMOSTRARE
IL LORO VALORE NELLA ALIMENTAZIONE




COME VALORIZZARE | VITIGNI RESISTENTI ?

Valorizzazione
Interna

Cultura della
compatibilita
ambientale

Zonazione
vitivinicola

(Atlante e
Manual e )d

Ruolo di Enti
locali per lo
sviluppo
territoriale

Valorizzazione
esterna

Territorio

Comunicazione




Qualil proposte di marketing ?

ALCUNI FATTORI DI SUCCESSO DEL VINO DA VITIGNI RESISTENTI :
A LOATTENZI ONE CRESCENTE PER LA DI VEI

A LO STORYTELLING NELLA RICERCA DI UN LEGAME VINO -
CULTURA NELLA DOMANDA DI VINI CHE HANNO UNA LUNGA
STORIA DA RACCONTARE ( DELLE ORIGINI GEOGRAFICHE ,DELLE
SPECIE COINVOLTE,LE PERSONALITA DEI COSTITUTORI, LE FASI
DELLA CREAZIONE, ETC )

AL6I NTERESSE PER ASSOCI AZVIDBN® TERRI -
RESISTENTE ,DOVE SPESSO IL TERRITORIO CONFERISCE

AL | NO DELLE CARA°

N

L6 DENTI Té E DA V
N SONO PRESENTI NEGLI INCROCI

COMPLESSITA CHE SPESSO NO



Un esempic; vitignoNB a8 A a0 Sy dS o. whbob
Vini a base del vitignc

BRONNER

1975 N.Becker
(Centro Ricerca Friburgo)

MERZLING X GEISENHEIM 6984

MERZLING (SEYVE VILLARD b. X8 N
FREIBURG 3%2 .
(RIESLING x PINOT GRIGIO ) [

GEISENHEIM 6984= ZARYA SEVERA'X
SANKT LAURENT

Produzione: provincia BOLZANC
MERCATO: Italia e

Autorizzato dal 2009 : BA\
Veneto




STORYITERIANG
LA FABBRICA:DELELESTORIE

VITIGNI
RESISTENTI

ORIGINE, MALATTIE
AMERICANE

h{¢9bL.L[L




UN MARCHIO PER TRASMETTERE
OREGIGALNA WATUARDOLITN AOENTRALLIPITIAA O
PIWY ?

A SIAMO SICURI CHE | SIMBOLI CHE VOGLIAMO TRASMETTERE A
CONSUMATORI LEGATI Al VALORI DEI VITIGNI ANTICHI E DEL
TERRITORIO QUALI LA PUREZZA ,SIANO COMPRESI E CONDIVISI?

A SIAMO SICURI CHE IL MESSAGGIO CONTENUTO NEI VALORI
EVOCATI DAL TERROIR SIA PERCEPITO ANCHE PER | VITIGNI
RESISTENTI CHE NON SONO LEGATI AD UN PRECISO TERRITORIO?

A NON RITENIAMO SIA NECESSARIO RIDARE VALORE ETICO
ALLOETI CHETTA , NON SOLO COME DI CI TUR.
DI CHI ARARE LA ECOSOSTENI BI LI TA6 DEI

A NON PENSIAMO CHE SIA OPPORTUNA UNA COMUNICAZIONE
FATTA ATTRAVERSO LA LOGICA DI UN MARCHIO (PIWI O ALTRO)
COME NUOVO VALORE IDENTITARIO E SIMBOLICO ?



Il decaloge didliccosedal falare

[l consuimadeee emolatnteies@assaiosai ipartiealtidslari»

[ vinivda vitigni re$istenticrieséono dilfvalore”” € s 1 st e n t

La pressana s uhenenoadd vdhi/du vl gl gevisesigtemt e in

almEb0

a  Sarchbee pppaitioncelebamonickyicme dapaile flarme dano da
vitigni resistaiiiaddin teteittits(almenenoThé hd @t marcharchio

a | margii dil prgesss qualisitiabvOntoviovictioci @d @tbiidogia

variefalts)eadilhinggigio doesoaeentepdapacie caluenasrynatore
som® mudltoagippl

AT,

rarc d @nivsestng icesered gd In

v

rervenonizzenotl marchio PIWI _che identifica un vino da
vitigni resistents

a Questo marchio potrebbe migliorare la comunicazione? I
consumatore sarebbe agevol a




