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Che cosa il Lazio è in grado di 
offrire all’esperienza enoturistica



• 18.000 ETTARI DI SUPERFICIE VITATA

• 3.000 ETTARI DESTINATI ALLE PRODUZIONI AUTOCTONE

• 450 CANTINE

• 8 STRADE DEL VINO E DEI SAPORI

• 94 VITIGNI AMMESSI ALLA COLTIVAZIONE (28 MARZO 2023)

• 60 circa  SONO DI VARIETA’ AUTOCTONA

QUESTI NUMERI, SIGNIFICATIVEMENTE IMPORTANTI, 
NON SI TRADUCONO TUTTAVIA IN RISORSA CAPACE 
DI TRASFORMARE LA REGIONE  IN DESTINAZIONE 

TURISTICA DI SUCCESSO



Quale ruolo hanno i vitigni autoctoni 
nei quadri delle attuali tendenze 

enoturistiche



Profilo del turista enologico 
e genere di esperienza che ricerca

• sente il sente bisogno di penetrare l’ethos 
di una cultura, non soffermandosi dinanzi 
al semplice front stage che essa di solito 
riserva agli estranei;

• è aperto all’esperienza e dotato di forte 
spirito di curiosità

• è sempre più spesso bleisure, ossia
abbina i viaggi di vacanza a quelli di lavoro 
e l'ambito rurale diventa il luogo dove poter 
fare smart working

• ha maggiore disponibilità economica e 
maggiore propensione alla spesa pro die

• ha una forte motivazione a vivere 
situazioni che lo coinvolgano su tutti i piani 
dell’esperienza sensoriale 
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