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W IL VINO E’' DIVENTATO UN PRODOTTO GLOBALIZZATO E | CONSUMI SI

Ll Sk
SONO «SPOSTATI» _
Consumi di vino nel mondo Consumi di vino in ltalia
(var % volumi 2022 vs 2000) (Milioni di ettolitri)

2000 30,8

-25%

2022 23,0

DENIS PANTINI Fonte: Nomisma Wine Monitor su dati doganali 3



oL IL VINO ITALIANO, NEGLI ANNI, HA DOVUTO TROVARE NUOVI SBOCCHI
DI MERCATO E, NEL CONTEMPO, SI E’ «RIQUALIFICATO»

Export vini italiani: suddivisione per area Export vini italiani: suddivisione per categoria
(% valori) (% volumi)
227 ] 3.5%
7.4%

19.0%

31,0%

2007 2022 2012 2022
mUe-27 ® Nord America ® Europa exira Ue E Spumanti B Fermi imbottigliati Sfusi
Asia m Centro-Sud America = Oceania

m Africa
DENIS PANTINI Fonte: Nomisma Wine Monitor su dati Istat 4




WAL ITALIA: NEL 2022, VENDITE DI VINO IN GDO IN CALO

°°°°°° (CAUSA INFLAZIONE) MA RECUPERANO | CONSUMI FUORI-CASA...
Vendite vino GDO % Consumi fuori-casa di food&wine
\ (Miliardi di euro)
89,7

8.627 8.746

85,5
83,6 ’
: 7.866 ’
64,6
54,3
2.41 2.50 2.58 2.78 2i5 289 |

2017 2018 2019 2020 2021 2022
2017 2018 2019 2020 2021 2022
® Milioni € = Milioni litri

DENIS PANTINI Fonte: Nomisma Wine Monitor su dati NielsenlQ, Istat;




WA

WINEMONITOR GRALZIE SOPRATTUTTO AL RITORNO DEI TURISTI (STRANIERI)
Arrivi di turisti in ltalia Spesa dei turisti stranieri in ltalia
(Milioni di arrivi) (Milioni di euro)
66,4
64,9 63,2 650 44.254
58,9
51,8 +14% 50,5
+88%
39,2
26,9
16,5
17.332
Italiani Stranieri
m2018 w2019 m=2020 2021 =2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022

DENIS PANTINI Fonte: Nomisma Wine Monitor su dati Istat e Banca d’ltalia 6



)i\ S COSA CERCA IL CONSUMATORE OGGI? TERRITORIO E VITIGNO, PREZZO
E SOSTENIBILITA' | DRIVER DI ACQUISTO DEL VINO

Olire a TIPOLOGIA DI VINO, QUALITA e GUSTO PERSONALE,
con quali altri criteri sceglie solitamente il vino da acquistare/consumare?

Territorio di produzione _ 24%
Denominazione [N 13% ORIGINE 37%
Presenza di offerte e promozioni _ 17%

Prezzo basso [N 97 PREZZO 26%
Presenza del marchio biologico - 6%
Presenza della certificazione di sostenibilita -\ 47 FATTORI GREEN 10%

vitigno | 10% VITIGNO 10%

Marca/cantina molto nota [N 8%

Bassa gradazione alcolica - 6%
21 GRADAZIONE 7%

BRAND 8%

Alta gradazione alcolica

PRIMA RISPOSTA IN ORDINE DI IMPORTANZA

DENIS PANTINI Fonte: Consumer Survey Nomisma Wine Monitor 2022 7



W LA VITIVINICOLTURA NEL LAZIO: DOMINANO | VINI BIANCHI, TANTE

e DOP E PICCOLI PRODUTTORI
h 712.704 ettolitri (2022) 2597.'8"601“ :)ziende che coltivano uva

27% rosso e rosato LA
produzione 18.335 ettari vitati
iglelifelile (3% Ifqliq)

374 aziende che vinificano
(1% ltalia)

30 DOP (7% Italia) 1 ’ 7 ettari medi per azienda viticola
6 IGP (5% "qhq) (2,8 ettari media ltalia)

< 2 milioni € fatturato medio delle
imprese industriali vino (8 milioni € media Iltalia)

Lazio ltalia

EDOP mIGP m Generici

Fonte: Nomisma Wine Monitor su dati Agea, Istat, AIDA
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EXPORT DI VINI BIANCHI DOP DEL LAZIO: SINERGIA POTENZIALE CON

L'ENOTURISMO?

8.669

4.358

2018

DENIS PANTINI

8.303

2019

4141 4.254

8.873

8.483

2020

3.750

2021

m.000 euro m.000 litri

8.667

I 3.424

2022

Altri mercati:

28,5% Ge;?.,:;ia;
Danimarca;
4,0%
Polonia; /
o Stati Uniti;
Svizzeraq; i on
4,4% N
Gia one-/ Repubblica Reg;‘;;"'b'
PP " Cecaq; 6,9% 1%

4,6%

5 7 30 UE-27
6 o paesi di destinazione

(2022)

Fonte: Nomisma Wine Monitor su dati Istat



m LA PROPENSIONE ALL'EXPORT AUMENTA CON LE DIMENSIONI AZIENDALI,

WINEMONITOR

L'ENOTURISMO E’ TRASVERSALE

INCIDENZA DEL FATTURATO DERIVANTE
DALLA VENDITA DI VINO ALL’ESTERO

\ Piccole
\ Imprese

fafturato <2 min €

| Medie imprese
\ fatturato 2-10 min €

Grandi

imprese
fatturato > 10 min €

DENIS PANTINI

AZIENDE CON FATTURATO DERIVANTE
ANCHE DAL SETTORE TURISMO

@ Piccole imprese
faftturato <2 min €
/ Medie imprese
fafturato 2-10 min €

85, Grandi imprese

fatturato > 10 min €

7o FATTURATO AZIENDALE
DA ATTIVITA’ TURISTICA

14+

12%

6%

Fonte: Osservatorio Enoturismo Nomisma Wine Monitor per Cittd del Vino, Donne del Vino, La Puglia in piu / 2022 10




W PER UN ITALIANO SU TRE, LENOGASTRONOMIA RAPPRESENTA LA

VACANZA IDEALE

La vacanza ideale per gli italiani

PRIMA RISPOSTA IN ORDINE DI
IMPORTANZA

Culturale (visita monumenti, musei...) | 237
Nella natura (parchi e riserve naturali, paesaggi...) _ 19%

All'insegna dello sport e del movimento

All'insegna dello shopping

Lussuosa
IN RISPOSTA
MULTIPLA

DENIS PANTINI Fonte: Survey Nomisma Wine Monitor 2021 per Unioncamere ER sulla popolazione italiana 1
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e L'ENOTURISTA OGGI...E DOMANI
I; ‘ﬁj %ﬁ a f;_' ’ R
O s @/ 28 A > ¥~ S
g t Al / % \'f ﬁ %m u@l“ &'j( ,
FAMIGLIE CON FIGLI SINGLE vs GRUPPI DONNE VS UOMINI MILLENNIALS
36% (NET +14%) 31% (NET +16%) 44% (NET +37%) 64% (NET +54%)
, Prarsos N 1 oo
O
M INTERNAZIONALE [ OHEDRICOED L AST
ﬁ ESPERIENZIALE MINUTE
| e T ‘Vla
Target: Aziende rispondenti che offrono servizi enoturistici LEGENDA: la prir;o pércen’rucle restituisce la % di imprese che hanno dichiarato un aumento.

NET = % dichiarazione aumento - % dichiarazione diminuzione

DENIS PANTINI Fonte: Osservatorio Enoturismo Nomisma Wine Monitor per Cittd del Vino, Donne del Vino, La Puglia in piu / 2022
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oA L'ENOGASTRONOMIA E' IL QUARTO PRODOTTO PIU’' VENDUTO DAI TOUR
OPERATOR INTERNAZIONALI NEI PACCHETTI TURISTICI PER L' ITALIA

Destinazione Italia, il mercato intermediato incoming: i prodotti piu venduti

57,3%

38,8%
35,0%
17,3% 15,4%
11,9%
I . 5
Citta d'arte e siti Tour itineranti  Soggiorni al mare Enogastronomia Soggiorni in Sport Natura/agriturismo
archeologici montagna

DENIS PANTINI Fonte: Enit — Isnart. Indagine su 260 Tour Operator Internazionali in 22 paesi (2021) 13



oL IDENTIKIT DEL TURISTA STRANIERO CHE COMPRA PACCHETTI DEDICATI AL
FOOD&WINE IN ITALIA

Acquirenti di pacchetti turistici enogastronomici per I'ltalia presso i tour operator esteri

Coppie senza figli [ 32,37
Coppie con figi [|IIGTNEGGEEEEE 11.2%
Gruppi di olire 8 persone |GGG 11.0%
Gruppi tra 5 e 8 persone |G 10,7%
Gruppi fino a 4 persone |GGG 10,1%
singles |GGG .27
Coppie in luna di miele |GG 4.5%

DENIS PANTINI Fonte: Enit - Isnart. Indagine su 260 Tour Operator Internazionaliin 22 paesi (2021) 14



WA

WIEMONTTOR LE POTENZIALITA' DELL'ENOTURISMO SONO AMPIE..

ltalia: indichi quanto e d’accordo con ciascuna delle seguenti affermazioni. 'ENOTURISMO...

® 1=Per niente d’'accordo 2 4 5=Molto d’'accordo

e vna valida alternativa alle vacanze
tradizionali

8% 35% 27%

DENIS PANTINI Fonte: Survey Nomisma Wine Monitor 2021 per Unioncamere ER sulla popolazione italiana

e un punto diforza del nostro Paese

e fondamentale per sostenere I'economia
locale

e un tipo di turismo ancora poco
conosciuto/diffuso
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WA

WINEMONITOR E LO SI DEDUCE DAI VALORI ESPRESSI... NEGLI ALTRI PAESI
16
14
12
10
8
6
4
z 1
0
Stati Uniti Francia Australia Italia
B Enoturisti (Milioni persone/anno) Giro d'affari (Miliardi $/anno)

DENIS PANTINI Fonte: Nomisma Wine Monitor su fonti varie 16
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IL BENCHMARK DELLA NAPA VALLEY

NAPA VALLEY
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18.000 ettari di superficie a vite
475 cantine
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Enoturisti (nr, MIn)

Spesa al ristorante (Min §)

23 3,5 3.9
] |I| ||| |||

2012 2014 2016 2018

301

Spesa visitatori (Mrd $S)
2,23

1,9
1,63
1,39 I I 2012

2012 2014 2016 2018

Fonte: Nomisma Wine Monitor su Economic Impact Report Napa Valley

367

2014

438

2016

480

2018
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o | VINI DEL FUTURO? SOSTENIBILI, AUTOCTONI E DEL TERRITORIO:
OPPORTUNITA’ PER L'ENOTURISMO NEL LAZIO

In generale, quali sono, secondo Lei i vini che cresceranno di piv in ltalia, in termini di consumi, nei
prossimi anni?

Con certificazione sostenibile 38% 49%
_______ Conmarcio bioogico ME— 7
: Prodotti da vitigni autoctoni W 34% |
l Realizzati da piccoli produttori W 32% I
I Prodotti in uno specifico territorio 'EGCG_—_—————— 237, :

A bassa gradazione alcolica EE—_87%

Limited edition (collaborazioni con moda, s g7
influencer...) 18%

Semplici da mixare . 57 12%
Premixati ™ 3% 8%
: 1l
Dealcolati 27 7%

In lattina ™ 275%

Hm Totale 18-24 anni

DENIS PANTINI RISPOSTA MULTIPLA Fonte: Consumer Survey Nomisma Wine Monitor 2023 18
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GRAZIE PER L'ATTENZIONE!

DENIS PANTINI
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DENIS PANTINI
RESPONSABILE NOMISMA WINE MONITOR

T. 051 6483188 M. 348 4532416

denis.pantini@nomisma.it
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